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Kraftvolle Bilder, spannende Foodreportagen, innovative Rezepte auf 164 edlen Seiten.



4 Edition
DER ALLEINSTELLUNGSANSPRUCH Port Culinaire

Port Culinaire ist keine Food-Zeitschrift im herkdmmlichen Sinn. Unsere Redakteure betreten
nicht wie ein Gast ein Restaurant durch die Vordertlr und analysieren und schreiben aus
dieser Sicht. Die Port Culinaire Redaktions-Produktscouts suchen weltweit nach den besten
Produkten, Produzenten und kulinarischen Hot-Spots. Mit neuen oder spannenden Produkten
betreten sie wie ein Lieferant die Hintertlr eines Spitzenrestaurants und bitten den Chef dar-
aus kreative Rezepte zu kreieren. So entstehen warenkundliche Reiseberichte mit héchstem
Anspruch an fachliche Richtigkeit und amusantem Schreibstil. Alles grafisch und fotografisch
imposant in Szene gesetzt.

Autoren: Jirgen Dollase, Ralf Bos, Thomas Ruhl, Dr. Nikolai Wojtko, Dr. Johannes Reusche u.v.m.
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FREQUENZ, ZIELGRUPPE UND VERTRIEB Port Culinaire

Port Culinaire erscheint viermal im Jahr. Die Erstauflage betragt bis zu 15.000 Exemplare. Die
meisten Leser vervollstandigen ihre Port Culinaire Sammlung, kaufen fehlende Ausgaben nach
und empfehlen den Sammelband weiter. Zudem verzichtet Port Culinaire auf News und bleibt
daher lange aktuell. Die Ausgaben werden daher nachgedruckt.

So erreichen wir bis zu 100.000 Leser in den Premiumzielgruppen: ambitionierte Hobby- und
Profikdche, Gourmettouristen und GenieBer. Der Vertrieb erfolgt vielschichtig tGber Kiosk,
Buchhandel, Lebensmittelhandel, Internet und Freiverteilung auf wichtigen kulinarischen
Events, Auslage in Hotels. Zudem verfligt Port Culinaire Gber einen hohen Abonnentenanteil.
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STELLENWERT UND IMAGETRANSFER Port Culinaire

Port Culinaire wurde mehrfach international ausgezeichnet, unter anderem als das
beste kulinarische Magazin weltweit. Die extrem hohe Leser-Blatt-Bindung ergibt sich
aus dem fachlich recherchierten Inhalt, dessen amusanter Aufbereitung und der impo-
santen Bild- und Designsprache des Magazins. Somit besetzt Port Culinaire das qualita-

tive Top End des Marktes. Best of the
world 2007

GOOD
Die Port Culinaire Position im Markt der Kéche. Ein Hybrid zwischen Magazinen fiir Profis und engagierte Hobbykéche. DESIGN

AMBITIONIERTER PROFIKOCH Profimarkt Good Design

Award 2007 & 2014
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UNINTERESSIERTE © Port Culinaire.
Vereinfachter
Auszug einer Port

Konservativ = » Progressiv Culinaire Studie.

Niedriger Anspruch <«=—— Hoher Anspruch
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WERBEN MIT ANZEIGEN ODER ADVERTORIALS IN PORT CULINAIRE Port Culinaire

Das Advertorial ist eine besonders effektive und kostengtinstige Werbeform in Port Culinaire.

Moglichkeiten und Leistungen

Das Advertorial ist eine Produkt-, Marken-, Lander- oder Dienstleistungspromotion innerhalb
eines redaktionellen Artikels. Dieser wird komplett von uns erstellt. Daraus folgen eine hohe
Glaubwiirdigkeit und Akzeptanz. Zu jedem Thema werden Starkéche oder andere Culinary
Promis mit Rezepten oder Statements eingebunden.

Bonus fiir unsere Werbepartner

e fir den Gegenwert der Kosten kénnen Magazine der entsprechenden Ausgabe bezogen
werden.

e Fotos und Inhalte durfen fir eigene Werbung genutzt werden.

e ein Video mit gleichem Inhalt zu Minimalkosten mitproduzieren zu lassen.

CHEF

MAMMA ITA!._;)!A}

i
BERATER -1, T M.I'l"I'EI'I.Md.EI.Ell

Parmigiano Reggiano AEG Miele
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REFERENZEN Port Culinaire

GroBe Marken, Vermarktungsorganisationen und Hotels haben es bereits genutzt oder nutzen
es aufgrund des Erfolgs regelméaBig. Dazu gehéren unter anderem Osterreich Wein, Metro,
Miele, Welsh Lamb, Whitford Hills, Sherry Board, Bord Bia, Columbia Hotels, Millenium Hilton,
Brandt, A-ROSA Hotels, Gerolsteiner, Tafelstern, KitchenAid, iSi, ASA oder AEG Electrolux.

Norwegian Seafood Welsh Lamb

A-ROSA Friedrich Dick Alaska Seafood Marketing Institute
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PORT CULINAIRE - Preisliste, Daten und Fakten

Erscheinungsweise
4 x jahrlich

VK im Handel 19,90 EUR
EK fir Partner 9,90 EUR

Erstauflage

bis zu 15.000 Stuck

Direkt verkaufte Auflage

ca. 10.000 Stuck

Ausgaben werden nachgedruckt

Format 24 x 28 cm,
164 Seiten, Softcover
XXL Ausgabe 196 Seiten

Papierqualitat
Umschlag: Profisilk matt
150 g/ gm

Inhalt: Profisilk matt
135g/gm

Versandgewicht 735 g
XXL Ausgabe ca. 900 g

Anzeigenpreise

1/2 Seite 3.100 EUR
1/1 Seite 5.150 EUR
2/1 Seite 7.725 EUR

Rabatte fiir die
Ausgaben 2020
2 Seiten 10%
3 Seiten 15%
4 Seiten 20%
5 Seiten 35%

Anzeigenformate
1/2 Seite

240 mm x 140 mm
120 mm x 280 mm

1/1 Seite
240 mm x 280 mm

2/1 Seite
480 mm x 280 mm

Edition
Port Culinaire

Advertorial

(Promotionstrecke)
2 Seiten 7.725 EUR
4 Seiten 15.200 EUR
6 Seiten 22.000 EUR
8 Seiten 25.000 EUR

Die Preise verstehen sich, inkl.
Gestaltung wenn gewunscht,
zzgl. Produktionskosten, die je
nach Aufwand separat berechnet
werden.

Beilagen und Beihefter auf
Anfrage.

Auf alle Preise gewahren wir
15% Agenturmittlervergitung.

KONDITIONEN AUCH
2020 UNVERANDERT
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PORT CULINAIRE - kulinarischer Sammelband im Magazin-Look Port Culinaire

TERMINE 2020
Unser Magazin erscheint vierteljahrlich. Die Redaktion bearbeitet fur die einzelnen Ausgaben auch kurz-
fristig eingebrachte Themenkomplexe. Daher gibt es kein streng festgelegtes Erscheinungsdatum.

Termine fur die kommenden Ausgaben

N° FIFTY-THREE Marz/April 2020 Anzeigenschluss: 15. Februar 2020

NO ENTFALLT Juni/Juli 2020 Ausgabe entfallt aufgrund der Corona Pandemie
N° FIFTY-FOUR September 2020 Anzeigenschluss: 15. August 2020

NC FIFTY-FIVE November/Dezember 2020 Anzeigenschluss: 01. November 2020

Themen:

Manu Buffara, Brasilien ¢ Deutsche Produzentinnen ¢ Backerhandwerk ¢ Wien e Geranium, Kopenhagen
... und vieles mehr

Serien in vier Ausgaben:
JURGEN DOLLASE
Avantgarde Restaurants

RALF BOS
Das neue kulinarische Alphabet
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PORT CULINAIRE - Adressen und Ansprechpartner

Verlagsanschrift

PORT CULINAIRE GmbH
Hoher Wald 25

D-51519 Odenthal

Tel. +49 (0) 2202 - 23 87 587
info@port-culinaire.de

Ansprechpartner
Redaktion/Produktion:
Carola Gerfer-Ruhl
Grafik: Petra Gril

Anzeigen, Promotions,
Kooperationen
Ansprechpartner:

Carola Gerfer-Ruhl
carola.gerfer@port-culinaire.de

Zahlungsbedingungen

Bei Vorauskasse 2% Skonto,
nach 30 Tagen ohne Abzug.
Erflllungsort und Gerichtsstand
ist KolIn.

Bankverbindungen:
Sparkasse Gummersbach
Konto-Nr. 1000 482 768

BLZ 384 500 00

IBAN

DE51 3845 0000 1000 4827 68
BIC WELADED1GMB

Edition
Port Culinaire

Vertrieb
Gastronomie und Gewerbe:
Edition Port Culinaire

Presse:
IPS Pressevertrieb GmbH
www.ips-d.de

Buchhandel:

Edition Port Culinaire
MVB Kennnummer
5268181
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ERWEITERTE LEISTUNGEN Port Culinaire

Port Culinaire ist auch das wichtigste Netzwerk am Top-End des kulinarischen Marktes.

Die besten und kreativsten Koche Deutschlands, die besten Produkt-Scouts und Unternehmen
arbeiten hier gemeinsam an einem Ziel: Gute Lebensmittel aufzuspiren, daflir Sorge zu
tragen, dass verantwortungsvoll und qualitativ hochwertig produziert wird und Kichenchefs
und interessierte Verbraucher von diesen guten Dingen erfahren.

Freunde mit gutem Geschmack
Unter diesem Slogan bespielt dieses Team eine umfassende Klaviatur unterschiedlichster
KommunikationsmaBnahmen.

Gerne helfen wir Uber unser Netzwerk bei Aufbau und Erweiterung der Distribution oder
unterstitzen bei Werbegestaltung und PR-MaBnahmen. Darlber hinaus bietet Port Culinaire
eine ganze Reihe weiterer interessanter Tools, um Marken und Produkte zu unterstitzen.
Kontaktieren Sie uns direkt, um mehr dartber zu erfahren.

FOOD FREAK CITY
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EDITION PORT CULINAIRE - Buchkunst Port Culinaire

Buchmacher des Vertrauens

Schon das erste Buch von Thomas Ruhl — gemeinsam mit Dieter Muller — war ein Reisenerfolg. Das im Jahr
2000 erschienene Werk "Geheimnisse aus meiner Drei-Sterne-Kiiche" erhielt insgesamt funf Auszeich-
nungen, darunter den "Prix la Mazille" (Bestes Kochbuch der Welt) und erzielte sehr hohe Auflagen.
Danach erschienen weitere Werke die nicht weniger Erfolg hatten. Heute zahlt das Team von Port
Culinaire zu den erfolgreichsten Buchgestaltern.

Ein eigenes Buch oder Beteiligung an Buchprojekten

Port Culinaire bietet Marken und Unternehmen die Mdglichkeit, sich an Buchprojekten zu beteiligen.
Sei es als Werbung zum Imageaufbau oder um ein attraktives Geschenk fir Kunden zu erhalten.
AuBerdem gestaltet Port Culinaire im Auftrag von Kunden Bucher und hilft bei deren Vermarktung.
Sprechen Sie uns an: info@port-culinaire.de

DAS MEER
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EDITION PORT CULINAIRE - Posteredition Port Culinaire

Warenkundeposter der Edition Port Culinaire sind der

Verkaufsschlager. Neben einer Auflage, die tGber klassische Metro

Vertriebswege wie Buch- und Versandhandel verkauft wird, 5l
. L o - 4 Motive je

gestalten wir Motive fir Kunden individuell oder kombinieren 25 Stick

vorhandenes Material wunschgemaB zu neuen Motiven.

Selbstverstandlich kénnen auch bestehende Poster mit Marken- . '

oder Firmenlogos bedruckt werden. Fragen Sie uns an.

info@port-culinaire.de

Vorhandene Themen
Meeresfische, StiBwasserfische, Meeresfrichte, Pilze, Krauter,
Wildkrauter, Kase, GewUlrze, Wurstwaren, Birnen u.v.m.
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Allgemeine Geschaftsbedingungen fiir Anzeigen und Anzeigenbeilagen

1. «Anzeigenauftrag» im Sinn der nachfolgenden Allgemeinen Geschaftsbedingungen ist der Vertrag tiber
die Verdffentlichung einer oder mehrerer Anzeigen, Beilagen oder Einhefter eines Werbungstreibenden
oder sonstigen Inserenten in einer Druckschrift zum Zweck der Verbreitung.

2. Anzeigenauftrdge sind innerhalb eines Jahres ab Vertragsabschluss abzunehmen, auBer wenn sie aus-
drticklich fiir eine langere Laufzeit abgeschlossen worden sind. Glltig ist nur, was schriftlich vereinbart
oder vom Verlag schriftlich bestatigt worden ist.

3. Erhoht ein Auftraggeber seinen Anzeigenauftrag oder schlieBt ihm einen neuen Auftrag an und ver-
mehrt hierdurch die Zahl der innerhalb Jahresfrist erscheinenden Anzeigen, so wird der evtl. hhere
Nachlass auch fir die bereits erschienenen Anzeigen gewahrt.

4. Wird ein Auftrag aus Umsténden nicht erfiillt, die der Verlag nicht zu vertreten hat, so hat der Auftrag-
geber, unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten, den Unterschied zwischen dem gewahrten und
dem der tatsachlichen Abnahme entsprechenden Nachlass dem Verlag zu erstatten. Die Erstattung ent-
fallt, wenn die Nichterfiillung auf hoherer Gewalt im Risikobereich des Verlages beruht.

5. Anzeigen, die aufgrund ihrer Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbar sind, werden vom Verlag mit
dem Wort «Anzeige» versehen.

6. Der Verlag behalt sich vor, Anzeigenauftrdge — auch einzelne Abrufe im Rahmen eines Abschlusses —
und Beilagenauftrage wegen des Inhaltes, der Herkunft oder der technischen Form nach einheitlichen,
sachlich gerechtfertigten Grundsétzen des Verlages abzulehnen, wenn deren Inhalt gegen Gesetze oder
behordliche Bestimmungen verstBt oder deren Veroffentlichung fiir den Verlag unzumutbar ist. Beilagen-
und Einhefterauftrage sind dartber hinaus fiir den Verlag erst nach Vorlage eines Musters der Beilage
oder des Einhefters und deren Billigung bindend. Beilagen und Einhefter, die Fremdanzeigen enthalten
oder durch ihre Aufmachung den Eindruck erwecken, redaktioneller Bestandteil der Zeitschrift zu sein,
werden nicht angenommen. Die Ablehnung eines Auftrages wird dem Auftraggeber unverziiglich mitge-
teilt.

7. Der Auftraggeber tragt die Verantwortung fir den Inhalt und die rechtliche Zulassigkeit der von ihm fiir
die Insertion zur Verfligung gestellten Text- und Bildunterlagen. AuBerdem obliegt es dem Auftraggeber,
den Verlag von Anspriichen Dritter freizustellen, die diesem aus der Ausfiihrung des Auftrages, auch wenn
er sistiert sein sollte, gegen den Verlag erwachsen.

8. Fir die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und einwandfreier Druckunterlagen oder der Beilagen
ist der Auftraggeber verantwortlich. Fir erkennbar ungeeignete oder beschadigte Druckunterlagen fordert
der Verlag unverziiglich Ersatz an. Der Verlag gewahrleistet die fir den belegten Titel tibliche
Druckqualitat im Rahmen der durch die Druckunterlagen gegebenen Mdglichkeiten.

9. Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, unrichtigem oder bei unvollsténdigem Ab-
druck der Anzeige Anspruch auf Zahlungsminderung oder eine einwandfreie Ersatzanzeige, aber nur in
dem AusmaB, in dem der Zweck der Anzeige beeintrachtigt wurde. Lasst der Verlag eine ihm hierfir ge-
stellte angemessene Frist verstreichen oder ist die Ersatzanzeige erneut nicht einwandfrei, so hat der Auf-
traggeber ein Recht auf Zahlungsminderung oder Riickgangigmachung des Auftrages.
Schadensersatzanspriiche aus positiver Forderungsverletzung, Verschulden bei Vertragsabschluss und uner-
laubter Handlung sind — auch bei telefonischer Auftragserteilung — ausgeschlossen; Schadensersatzan-
spriiche aus Unmaglichkeit der Leistung und Verzug sind beschrankt auf Ersatz des vorhersehbaren

Edition
Port Culinaire

Schadens und auf das fiir die betreffende Anzeige oder Beilage zu zahlende Entgelt. Dies gilt nicht fir
Vorsatz und grobe Fahrldssigkeit des Verlegers, seines gesetzlichen Vertreters und seines Erfiillungsge-
hilfen. Eine Haftung des Verlages fiir Schaden wegen des Fehlens zugesicherter Eigenschaften bleibt
unberiihrt. Im kaufmannischen Geschéftsverkehr haftet der Verlag dartber hinaus auch nicht fiir grobe
Fahrlassigkeit von Erfiillungsgehilfen; in den tibrigen Fallen ist gegentiber Kaufleuten die Haftung fiir
grobe Fahrlassigkeit dem Umfang nach auf den voraussehbaren Schaden bis zur Hohe des betreffenden
Anzeigenentgeltes beschrankt. Reklamationen miissen — auBer bei nicht offensichtlichen Mangeln —
innerhalb von zwei Wochen nach Eingang von Rechnung und Beleg geltend gemacht werden.

10. Fir Druckfehler ist der Auftraggeber selbst verantwortlich, wenn ihm vom Verlag ein Korrekturabzug
Uibersandt worden war und der Fehler nicht korrigiert oder der Korrekturabzug nicht oder zu spat zuriick-
gesandt wurde.

11. Zahlbar sind die Anzeigenrechnungen nach 30 Tagen rein netto. Bei Vorauszahlung 2 % Skonto. Bei
Zahlungsverzug oder Stundung werden Verzugszinsen in einer Hohe von 3 % (iber dem Diskontsatz der
Deutschen Bundesbank und die Einzugskosten berechnet. Auch darf der Verlag die weitere Erledigung des
Auftrages bis nach Zahlung der bereits erschienenen Anzeigen zuriickstellen und fir die restlichen An-
zeigen Vorauszahlung verlangen. Bei Vorliegen begriindeter Zweifel an der Zahlungsfahigkeit des Auf-
traggebers ist der Verlag berechtigt, auch wahrend der Laufzeit eines Anzeigenabschlusses, das Erscheinen
weiterer Anzeigen ohne Ruicksicht auf ein urspriinglich vereinbartes Zahlungsziel von der Vorauszahlung
des Betrages und von dem Ausgleich offenstehender Rechnungsbetrage abhangig zu machen.

12. Der Verlag liefert mit der Rechnung auf Wunsch einen Anzeigenbeleg. Je nach Art und Umfang des
Anzeigenauftrages werden Anzeigenausschnitte, Belegseiten oder vollstdndige Belegnummern geliefert.
13. Die Anzeigenpreise enthalten keine Kosten fiir grafische Arbeiten sowie fiir die Anfertigung von Fotos
oder von digitalen Daten. Sind solche Arbeiten fiir die Ausfiihrung des Anzeigenauftrages erforderlich, so
werden sie gesondert berechnet. Auch erhebliche Anderungen urspriinglich vereinbarter Ausfihrungen
konnen dem Auftraggeber in Rechnung gestellt werden.

14. Der Verlag weist dem Auftraggeber die Auflage der mit den Anzeigen belegten Druckschrift auf
Wunsch nach.

15. Die Druckunterlagen, die der Auftraggeber nicht ausdricklich zuriickfordert, werden vom Verlag zwei
Jahre aufbewahrt, doch ist der Verlag nicht zum Ersatz von Schaden und Verlusten verpflichtet, die durch
héhere Gewalt entstehen.

16. Erfiillungsort und Gerichtsstand ist, soweit das Gesetz nicht zwingend anderes vorschreibt, Koln. Auch
wenn der Wohnsitz oder gewéhnliche Aufenthalt des Auftraggebers im Zeitpunkt der Klageerhebung
unbekannt ist oder wenn der Auftraggeber nach Vertragsschluss seinen Wohnsitz oder gewohnlichen
Aufenthalt aus dem Geltungsbereich des Gesetzes verlegt, ist als Gerichtsstand Kéln vereinbart.

17. Die Werbungsmittler und Werbeagenturen sind verpflichtet, sich in ihren Angeboten, Vertragen und
Abrechnungen mit den Werbungstreibenden an die Preisliste des Verlages zu halten. Die vom Verlag
gewahrte Mittlungsvergiitung darf an die Auftraggeber weder ganz noch teilweise, weder direkt noch
indirekt weitergegeben werden.

18. Sollte eine der vorstehenden Bestimmungen rechtsunwirksam sein, so wird die Wirksamkeit im {bri-
gen nicht berthrt.



